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A propos

Apreés une prépa spécialisée dans le numériqgue (communication
digitale, développement web et design web) au sein de |'école
ICADEMIE, je m'oriente aujourd’hui vers un diplome en UX/Ul design.
Titulaire d'un Master 1 en marketing et d'un Master 2 en management
de projet, jai travaillé un peu plus d'un an en tant que cheffe de
produit junior dans une start-up spécialisée dans la distribution de
produits bio a Aix-en-Provence.

Suite a cette expérience et toujours animée par mon envie de découvrir
le monde, je suis partie en Australie en tant que backpackeuse. Je
pensais y rester quelques mois... j'y ai finalement vécu trois ans.

A mon retour en France, jai choisi de me lancer dans une nouvelle
aventure : le design. Une évidence, tant jai toujours été attirée par
I'esthétisme, le sens du détail et la création.




es formations

répa Métiers du Numérique — ICADEMIE Digital School, distanciel
aster 2 Management de Projet — IAE de Metz
aster 1 Marketing & Vente — Eklya School of Business, dipléome en

artenariat avec le CNAM — Lyon
achelor in Business Development — Eklya School of Business CCl — Lyon

AC Littéraire, option Droit, mention Assez Bien — Lycée Bellevue, Albi

Langucs et permis Mes passions

VNG ETEN G A ST CES I - Le voyage (Australie, Asie du Sud-Est...)
- Espagnol — A1 / Débutant . La lecture (polar, romance, fantastique)

Permis B e cinéma & les séries

_e design (création graphique)




2026
Mes dernieres expériences...

COMPETENCES PRO

Chef de produit Marketing Chargée d'animation

Opérationnel commerciale en alternance , , ]
, , Analyse de marché Gestion de projet
ALL4GREEN, Aix-en-Provence CHANEL, Paris
Février 2021 — Septembre 2022 Mars 2019 — Septembre 2020 Branding & Identité visuelle Suite Adob
uite Adobe

¢ Pilotage du développement de  Développement d'actions

roduits en collaboration | mmerciales en m in sur Pari : : . .
produits en collaboration avec les commerciales en magasin sur Paris- Figma Relation clientale Canva
équipes créatives et commerciales Est visant & améliorer |'expérience

* Analyse des usages, des tendances client

marché et de I'environnement ¢ Mise en place d‘animations en point HTML, CSS & JavaScript

concurrentiel afin d'orienter les de vente
décisions produit * Formation et accompagnement des
* Participation a la conception des équipes refail ,
packagings, supports de » Sens du détail et respect de I'image C OM P ETE N C E S P E RSO
communication et éléments de marque
graphiques en collaboration avec les o -
geephistss Créativité Sens de |'organisation
» Gestion et optimisation du site web
sous WordPress Excellent relationnel Empathie

« Suivi des performances digitales et

proposition d'améliorations continues Capacité d'adaptation




MIORLYO
COrreE Proje

Branding & Web Design 01

Communication digitale Design graphique

Développement web
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Marly Coffee est une marque fictive de café de spécialité imaginée pour développer une identité
visuelle forte, pensée avant tout pour les supports digitaux. Lobjectif est de créer une marque
capable de séduire une clientéle urbaine en proposant une expeérience chaleureuse, premium et
cohérente sur I'ensemble de ses points de contact numériques.

stratégie positionnement

» Créer une identité visuelle
moderne qui se distingue des
codes traditionnels des coffee
shops tout en conservant les
valeurs d'authenticité et de
convivialité
Favoriser la fidélisation des
particuliers et la confiance des
partenaires professionnels
grace a une identité graphique
forte et une communication
réguliere

Positionnement sur la qualité

Gamme : premium accessible
Univers : chaleureux,
artisanal, contemporain

Ton: authentique et convivial
Différence : une identité
pensée pour fonctionner aussi
bien sur le digital que surle
terrain




cible

B2B — restaurants, concept stores
B2C — particuliers, via le site marchand et
la maison meére (coffee-shop basé a
Biarritz)

Public principal

20a40ans

Actifs urbains

Amateurs de café de spécialité
Sensibles au design et a l'esthétique
Habitués a découvrir des marques via
Instagram, Pinterest ou Google



Logo principal

MARLY0

COFFCLC

Typographies Palette de couleurs
CUNTER

Utilisée pour le logo,

valeurs de la marque : qualité,
authenticité, simplicite,

les gros-titres White Latte Bleu roi Deep Brown . c . geg o
ou leS mOtS'CIéS Code hexa. #FFFFFF Code hexa. #D98436 Code hexa. #011142 Code hexa. #732C02 Conflq nce et CO nVIVla I Ite
mis en évidence RGB 255, 255, 255 RGB 217,132, 54 RGB 1,17, 66 RGB 115, 44, 2

sur des visuels HSB 0, 0%, 100% HSB 29, 75%, 85% HSB 225, 98%, 26% HSB 22, 98%, 45%
CMYK  0,0,0,0 CMYK 13,54, 84,2 CMYK 100,92, 42,53 CMYK 33,84, 100,47
Forma DJR TYPE D'ENCRE - Processus ~ TYPE D'ENCRE - Processus ~ TYPE D’'ENCRE - Processus ~ TYPE D'ENCRE — Processus

Deck Bold

IcOne

Afin de traduire les valeurs de Marlo Coffee, la DA s'appuie sur une palette de couleurs
inspirée du café torréfié, des tons chauds évoquant la douceur, un bleu roi central faisant écho
a la confiance et la sérénité. Lassociation de ces teintes chaudes et de ce bleu roi

Formq DJ R souligne 'aspect premium de la gamme.
Text Medium

Utilisée pour les titres
principaux

Les textures «café» renforce
I'identité visuelle de la marque
Déclinaisons du logo en évoquant les matiéres premieres,

Utilisée pour o8 sous-titres |‘ ,I Ri Y ‘ |‘ l Ri Y‘ les ardbmes et le savoir-faire artisanal e L i W
et le contenu texte
renforce la lisibilité sur les

) . M ani Y " et reconnaissable retranscrite
interfaces numériques. Vi O, " \/ &% N .
/I .l i aussi bien sur le web que sur le print

MARLY0
COFFLCE

La typographie moderne, elle,

Une expérience visuelle chaleureuse

L'ensemble crée une identité

chaleureuse, contemporaine
et facilement déclinable sur le web.




2 contenu digital

Déclinaison de l'identité N Unflatwhite,
sur les réseaux sociaux, N Unepause.
pensée pour Instagram

Ainsi commence
(story et post). - Alnsicc

égustation. Plaisir. Cafe de S
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Riviera Blend.

-"‘V/
// / Notre nouveau café de spécialité

aux notes douces, sucrées et hypnotiques.
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marlycoffee Riviera Blend, notre nouveau café de spécialité,
dévoile des notes douces, sucrées et hypnotiques qui invitent a
ralentir. Un mélange pensé pour éveiller les sens dés la premiére
gorgée, entre gourmandise et douceur enveloppante.

~ Send Message




@ Marly Coffee | Café de spécialit. X +

C © 127.0.0.1:5500/marly-coffee-landing.html

Notre Histoire Nos Cafés Le Guide

VIORLY®
COFFELE

Doux, sucré
etréconfortant

MARLY®
COFFCL

L'art du café, en toute simplicité.
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MORLY 0
COFFEE

MARLY®
COFFCLC

L'art du café, en toute simplicité.

NOS BESTSELLERS

VIARLYO




Un menu pensé pour prolonger
I'identité de la marque jusqu'en
salle, entre typographie affirmée

et palette chaleureuse.

MARLY®
COFFCL

L'art du café,
en toute simplicité.

;Iﬂ :
MENU F

caféiné
Espresso
Allongé

Latte
Cappuccino

Flatwhite
Mocha

décaféiné
Chocolat

Thé en feuilles
Limonade maison

*>1
L




ANNONCE

Recherche d'alternance

A la recherche d'une alternance en UX/U!
design de 18 mois, sur Toulouse et ses
alentours, a partir de septembre 2026.

Le rythme prévoit 3 ou 4 jours en
entreprise par semaine, les jours de
formation pouvant étre adaptés.

Curieuse, rigoureuse et déterminée a
mettre mon parcours marketing au service
du design.

Disponible pour échanger dés maintenant.




Mon profil vous
arle 7

Créons cnsemble !

../ clemence.81@live.fr




